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1. Welche Art von Sendungen bzw. welche Themen sehen Sie am liebsten im Fernsehen?

B Nachrichten und
Nachrichtenprogramme
B Filme

Sport

Total

Soaps/Serien
= mannlich ' 38 14 511 22 2
§ = Natur
S
3 B Kunst und Kultur
o s
B Musik
I Gesundheitsprogramme
junger als 30 75 (17 47 Rl 13 21 19 1
I Talkshows
Comedyprogramme
§ |. yprog
< 30-49 27 24 |i 813 19 38 P Science-Fiction
B Krimis

B Dokumentarfilme
50 Ja"hre oder oo B ' 758 oY
alter ' S
Ich habe keine Lieblingssendung
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2. Welche Fernsehsender sehen Sie am liebsten?

38%

% mannlich 22% H 15% 33%
()

=

()

(/]

[}

S

< 30-49| 12% E 18% 42%

50 Jahre oder 30% o 17% 16% 34%
alter
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Die osterreichischen
offentlich-rechtlichen
Fernsehsender

Die osterreichischen
kommerziellen
Fernsehsender

Auslandische offentlich-
rechtliche
Fernsehsender

Auslandische
kommerzielle
Fernsehsender

Keine Vorlieben
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3. In welchem AusmaR planen Sie, was Sie sich im Fernsehen ansehen?

w Ich weiB jede Woche
ganz genau, was im

Fernsehen gesendet

z mannlich 47% 37% 4% wird und welche

3 Programme ich mir

% ansehe

§ ¥ Ich schaue jeden Tag

- nach, was im Fernsehen

dann, ob und welche
Programme ich mir
ansehe
Wahl, wechsle beim
Fernsehen regelmiBig
den Sender und .

5 bestimme dann, was ich

=z 30-49 44% 36% 4% mir ansehe
Weil nicht/keine
Angaben

50 Jahre oder
alter

3%
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4. Wie finden Sie lhre Programme im Fernsehen?

5 7 “ Uber die
Fernsehzeitschrift
® Uber die Zeitung
59

Total

z mannlich

(&)

[

E L

§ B Uber das Internet

m Uber Teletext/die

digitale Programm-
Ubersicht
Uber Partner/

_ Freunde/Kollegen

[]

Auf eine andere Weise

50 Jahre oder
- 18
alter
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5. Wie entscheiden Sie, ob Sie sich ein

rS
o
]
=
o
®
e
g

alter

54%

54%

54%

62%

54%

48%

2%

3%

1%

1%

3%

1%
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neues Fernsehprogramm ansehen?

Ich verlasse mich auf
die Rezension in den
Medien (Zeitung,
Internet, Radio)

Ich verlasse mich auf
Ankiindigungen im
Fernsehen, in denen
eine Vorschau gezeigt
wird

Ich verlasse mich auf
die Meinung von
Familienmitgliedern/
Freunden

Ich sehe mir auf jeden
Fall alle neuen
Programme meiner
Lieblingssender an
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6. Wer sollte Ihrer Meinung nach bestimmen, was im Fernsehen gesendet wird?

bestimmen selbst,
welches Programm Sie

sehen mochten
é ¥ Die Programmmacher
?
3
weiblich B Die Fernsehanstalten
m Der Staat/
I Aufsichtsbehorde

= Weil nicht/keine
o Angaben
[}]

50 Jahre oder
alter
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7. Wenn Sie eine Sendung lhres Lieblingsprogramms im Fernsehen verpasst haben,
wie schauen Sie sich diese im Nachhinein an?

 Auf Video

(5]
L)
5 = Auf DVD
o
B Bei Wiederholungen im
5 - . o B Ich sehe mir
§ 30 -49 37% I fo Fernsehprogramme nie
hinterher an

50 Jahre oder 24% 6% 36%
alter
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8. In welchem AusmaR beteiligen Sie sich an Abstimmungen per SMS im Fernsehen?

Total 72% 5%, Ich nutze d.ie.erstbeste
Gelegenheit im

Programm eine SMS zu
schicken

¥ |ch schicke nur
manchmal eine SMS
B |ch schicke nie eine
SMS
16% 7% 7%
30 - 49 24% 69% 6% WeiB nicht/keine
Angaben
m%
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Geschlecht

junger als 30

Alter

50 Jahre oder
alter




9. Was ist lhr Lieblingssport im Fernsehen (max. 3 Antworten moglich)?

I ' ® FuBball
Total 8 23 61 25
|||| ® Radrennen

® Tennis
i “HH%" EB
mannlich 53310 1] 62 25
“ Schwimmen

m Leichtathletik

weiblich H35c" 15 22 59 H 26 ® Darts
I "Il H Volleyball

m Basketball

junger als 30 HHZH%% 9 18 48 H 35 Eishockey

Eislaufen

l !||| Skispringen
SRR - F

® Formel 1

Sonstige
50 Ja"hre oder | 17 4,” 8 33 72 14
alter l ||

RESEARCH INTERNATIONAL PC HILLZKNOWLTON 10

Geschlecht

30 -49

Alter




10. Wie beurteilen Sie die Zahl der FuBballsendungen im Fernsehen?

= Es konnte noch mehr

FuBball im Fernsehen
gesendet werden

=

O

°

L

@

8 o . . u Ich wiirde lieber

weiblich 73% 21% weniger FuBball im
Fernsehen sehen
B Genau richtig
}
g 30 - 49 64% 22%

50 Ja"hre oder 53% 35%
alter
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11. Wie sehen Sie FuRBball im Fernsehen am liebsten?

Geschlecht

Alter

50 Jahre oder
alter

= Als FuBballspiel live

m Als Zusammenfassung

H Mit einer Analyse

" Keine der genannten
Moglichkeiten
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12. Far welches Land waren Sie wahrend des Endspiels bei der FuRball-WM?

=
o
]
=
o
®
o
<

50 Ja“hre oder 329,
alter

= Frankreich

u [talien

1 Keines der beiden
Lander
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13. Wer ist lhr liebster Sportprasentator/lhre liebste Sportprasentatorin im Fernsehen?

m Boris Jirka (ORF Sport)

® Rainer Pariasek (ORF Sport)

= Robert Seeger (ORF Sport)

)
£
3]
2
S Christopher D. Ryan (ORF Sport)
n
o - I
o weiblich 17 20 2 39
II = Michael Berger (ORF Sport)
II B Rudi Moser (ATV motogp)
Jingerale 30 n ° Il >
® Elisabeth Auer (ATV Red Zac Erste
Liga)
8 I
i 30 -49 16 4 " 45 = Volker Piesczek (ATV Volltreffer)
Mark Michael Nanseck (ATV Sport

Nachrichten)
~we (- - ) -
alter Sonstige
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14. Wer ist lIhr Lieblingsnachrichtensprecher/lhre Lieblingsnachrichtensprecherin
im Fernsehen?

N ® Gerald Gross (ORF)
Total 7 9 I I 25
® Tarek Leitner (ORF)

® Danielle Spera (ORF)

- mannlich 24

£

o

r< Armin Wolf (ORF)

]

n

3 Il

o weiblich 8 “i 26 ® Ingrid Thurnher (ORF)
® Martin Ganster (ATV Aktuell)

junger als 30 Hn 1" -Ill 40 ® Meinrad Knapp (ATV Aktuell)

B Sylvia Saringer (ATV Aktuell)

5 |

= -4 4 28

< 30 9 I B Thomas Mohr (ProSieben Austria News)

= Jirgen Peindl (ProSieben Austria News)

14 13
Sonstige
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50 Jahre oder
alter
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